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Interpellationssvar till Malin Karlsson (SD) om ”Bo i 
Nyköping” kampanjen 
 
 
1. 1 585 454 kr. Då ingår arbete med reviderad grafisk profil, översyn av 
varumärkesplattformen med särskilt stöd till Campus Nyköping och 
Nyköpingsguiden. Arbetet med Nyköpingsguiden är särskilt viktigt för 
besöksnäringen i Nyköping och för företagen inom den sektorn. Även 
vidareutveckling av kommunens koncept för marknadsföring ingår. 
2. Nej 
3. Bo- kampanjen har utvärderats årligen när det gäller räckvidd i de olika 
kanalerna: T-banan, digital annonsering, webbstatistik samt 
varumärkesundersökningar och återrapporterats till kommunstyrelsen.  
4. För Bo -kampanjen, genomförande och mediautrymme, har det äskats 
mellan 2,5 - 3 mnkr per år mellan 2003 och 2019. Under 2020 har ingen 
kampanj genomförts.  Totalt blir det 55 742 679 kr under de nitton åren Bo i 
Nyköping har funnits.  
 
 
 
 
 
Urban Granström (S) 
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